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A REVOLUCAO Francesa (1789-
1799) é um fenémeno de marketing.
Foiimportante para medirmos a fe-
bre de um pais sob um rei incompe-
tente e ndo para nos ensinar a vida
cotidiana em democracia.

Nada hda na Revolugdo Francesa
que tenha a ver com liberdade, igual-
dade e fraternidade. Essas palavras
sdo apenas um slogan que faz inve-
ja a qualguer redator publicitdrio.

Esse slogan, aliado ao que os re-
voluciondrios fizeram (mataram,
roubaram, violentaram, enfim, ide-
ologizaram a violéncia em grande
escala), é uma piada.

E uma aula de marketing politi-
co: todo mundo cita a Revolugdo
Francesa como fcone da liberdade.

0 marketing da revolugdo ficou a
cargo da filosofia. Primeiro caso na
histéria de um fato claramente ide-
ologizado para vermos nele outra coi-
sa. Os “philosophes™ do Iluminismo
contribuiram muito para essa matriz
do marketing politico de todos os
tempos, a Revolugdo Francesa.

Comeca com a criagdo da ideia
de que existe uma coisa chamada
“povo que ama a liberdade” para
além da violéncia que ele represen-
ta quando desagradado.

“Povo™ é uma das palavras mais
usadas na retdrica democrdtica e
mais sem sentido preciso.

A tinica precisao é quando hd vio-
léncia popular ou quando muiftos
marrem de fome por conta da velha
miséria moral humana.

As “cheerleaders” da primavera
darabe tém orgasmos nas ruas de Da-
masco, Tripoli, Cairo e Tunis. Jd ima-
ginam os arabes lendo Rousseau,
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Marx e Foucault (que, de inicio,
“adotou” a revolugdo iraniana).

Dancam para esses movimentos
como se ali ndo estivessem em jogo
divisoes religiosas atdavicas do pro-
prio islamismo, quase total auséncia
de instituicoes politicas, tribalismo
atroz, grupos religiosos fandticos mui-
to proximos do crime organizado, pa-
ra ndo falar do 6bvio terrorismo.

De vez em quando, o “povo™ ma-
ta, lincha, violenta e destroi cida-
des, a casa dos outros e o diabo a
guatro.

Mas como (e isso é um dado es-
sencial do efeito do marketing da
Revolugdo Francesa) pensamos que

Nada ha na Revolugéo
Francesa que remotamente
tenha a ver com liberdade,
igualdade e fraternidade

o0 mundo comecou em 1789, acha-
maos que o “povo” nunca destruiu
tudo o que viu pela frente antes da
queda da Bastilha.

A historiadora americana Gertru-
de Himmelfarb, em seu livro essen-
cial “Caminhos para a Modernida-
de”, publicado no Brasil pela E Re-
aliza¢des, chama o iluminismo fran-
cés de “ideologia da razdo”, com to-
da razdo.

Os “philosophes” criaram um fan-
tasma chamado “la raison”, gue se-
ria a deusa dos revoluciondrios.

Se no plano bruto “la raison” jus-
tificaria assassinatos nos tribunais
populares (que deixam as “cheerle-
aders” dos movimentos populares
até hoje em orgasmo), no plano so-
fisticado do pensamento, seria a
linica capaz de entender e organi-
zar o mundo desde entdo.

Esse fantasma da “la raison” na-
da tem a ver com a necessaria fa-
culdade humana de pensar para
além dos desejos e medos humanos,
que ¢ muito dolorosa e rara.

Ela é uma deusa mitica que fica-

FOLHA DE S.PAULO

ria no lugar do Deus morto, dando
a ultima palavra para tudo.

Foram muito mais os britanicos
e americanos que nos ensinaram a
vida cotidiana em democracia. Mas
o iluminismo anglo-saxdo ndo foi
margueteiro.

Nas palavras de Himmelfarb, os
britdanicos, com sua “sociologia das
virtudes”, buscavam compreender
COMo as pessoas e as sociedades ge-
ram virtudes e vicios. Entre elas, a
benevolencia e o habito de respeito
a lei comum.

Os fildsofos americanos criaram
uma “politica da liberdade”, nas
palavras de Himmelfarb.

Eles associavam a qualidade de
pensadores a de homens politicos
praticos gue investigavam a liber
dade, ndo como uma ideia abstra-
ta, mas como algo a ser preservado
pela lei da tentativa continua do ho-
mem em destrui-la em nome de
qualguer delirio.

Dai as instituigoes americanas se-
rem as mais solidas, até hoje, em
termos de defesa dos individuos
contra os delirios do governo e do
Estado.

Os britanicos e 0s americanos nos
ensinaram a liberdade que conhe-
Cemos e que da a voce o direito de
dizer e pensar o que quiser nos limi-
tes da lei.

E hora de deixar nossos alunos le-
rem mais Locke, Hume, Burke, Toc-
queville, Stuart Mill, Oakeshott, Ber-
lin, os federalistas e antifederalis-
tas, Rawls, Strauss e ndo apenas
Rousseau, Marx e suas crias.
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